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PERRIER LA vARQUE

NAISSANCE DE LA MARQUE :

LA SOURCE DE PERRIER A ETE DECOUVERTE EN 18 63
PAR LE MEDECIN LOUIS EUGENE PERRIER.

IL A CONSTATE QUE L'EAU DE LA SOURCE
AVAIT DES PROPRIETES THERAPEUTIQUES LE DOCTEUR LOUIS PERRIER VENDIT LA SOURCE
ET A DECIDE DEXPLOITER CETTE A SIR ST. JOHN HARMSWORTH EN

_ = =

RESSOURCE.

ATTENTION

DANS LES ANNEES 1990 PERRIER A FAIT FACE A UNE CONTROVERSE
SUR LA PRESENCE DE BENZENE DANS SES BOUTEILLES.

LA MARQUE A REUSSI A
REBONDIR AU FIL DU TEMPS.
PERRIER A MIS L'ACCENT SUR LA
DURABILITE AU COURS  DES

EN ADOPTANT DES PRATIQUES
ECO-RESPONSABLES DANS SA

DERNIERES ANNEES, PRODUCTION ET SON EMBALLAGE. O+
€& @'*" - ' lﬁ}
= N AUJOURD'HUI, PERRIER DEMEURE UNE MARQUE EMBLEMATIQUE DANS k
y L'INDUSTRIE DES BOISSONS GAZEUSES, ASSOCIEE A L'ELEGANCE ET A LA THE NEXT |
_ / : : : PACKAGING (M1 3
) } @ l;-.i‘ QUALITE DE L'EAU MINERALE NATURELLE. MOVEMENT. i
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PERRIER LA vARQUE

CIBLE CONCURENCE

DANS SA DERNIERE CAMPAGNE PUBLICITAIRE BAPTISEE LE CLUB

PERRIER, LA MARQUE CIBLE PLUS PRECISEMENT LES 25_35 ANS UNIVERS CONCURRENTIEL DE L'EAU MINERALE GAZEUSE EN FRANCE

QUI SORTENT EN DISCOTHEQUE ET MISE PLUS QUE JAMAIS SUR UN
POSITIONNEMENT FESTIF ET SEXY. L'OBJECTIF AFFICHE DE PERRIER EST
DE RESTER LE LEADER MONDIAL DES EAUX GAZEUSES.
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DISTRIBUTION

PERRIER VISE SOUVENT LES JEUNES ADULTES VIVANT DANS DES ZONES
URBAINES, QUI SONT SOUVENT A LA RECHERCHE DE BOISSONS
RAFRAICHISSANTES ET LEGERES POUR ACCOMPAGNER LEUR MODE DE
VIE ACTIF.

PRINCIPALE CONCURRENCE




PERRI

LOGO

ANNEES 1945-2003

ANNEES 1930-1940

R CHARTE GRAPHIQUE

ANNEES 2003-MAINTENANT

O
PERRIER®.

a

 LE VERT EST PROFOND, PREMIUM ET SYMBOLISE LA NATURALITE A 100%

DU PRODUIT ET LA PRESERVATION DE SA SOURCE.

e IL EST VIBRANT, DYNAMIQUE ET
VIVANT, GRACE AU CONTRASTE
CREE AVEC UN VERT PLUS
LUMINEUX.

VERT
PERRIER

BLEU FOr
FINES BULLES

e LE BLEU FONCE ET LE BLEU
CLAIR DE PERRIER FINES
BULLES® CONTRASTENT DE
LA MEME MANIERE QUE LES
DEUX VERTS PERRIER®.

e L'INITIALE « P » REPRESENTE L'ESSENCE DE

LE « P » ICONIQUE EST UN
ELEMENT DECORATIF QUI EST
TOUJOURS ASSOCIE AU LOGO
PERRIER® CENTRE.




PERRIER ctarTe craptiuE

FORME

UNE BOUTEILLE DE LEGENDE INSPIREE D'UNE MASSUE DE JONGLAGE

LA FORME ICONIQUE DE LA BOUTEILLE PERRIER TROUVE SA SOURCE
DANS SON HISTOIRE. EN 1903, LE PROPRIETAIRE DE LA MARQUE, LE
BRITANNIQUE SIR JOHN HARMSWORTH, IMAGINA LA FORME DE LA
CELEBRE BOUTEILLE VERTE EN SINSPIRANT DES COURBES
GENEREUSES DES MASSUES DE JONGLAGE INDIENNES AVEC
LESQUELLES IL SENTRAINAIT TOUS LES JOURS.

uNE FOrRME UNIQUEET INTEMPORELLE

« LA FORME LEGENDAIRE DE LA
BOUTEILLE A PEU CHANGER AU
FIL DU TEMPS
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PERRIER POMME
(APPLE) ; UNE
VARIANTE QU
PROPOSAIT UNE
SAVEUR DE POMME.

i

PERRIER CITRON
(LEMON) : UNE
VARIANTE QUI
AJOUTAIT UNE SAVEUR
DE CITRON A L'EAU
PETILLANTE.

RRIER 2uthes proourTs

VERRE

PLASTIQUE

PERRIER MENTHE
(MINT) : UNE VERSION
AVEGUNE TOUCHE DE
MENTHE POUR UNE
SAVEUR
RAFRAICHISSANTE.

S W
PERRIER  PAMPLEMOUSSE '
(GRAPEFRUIT) : UNE EDITION
QUI APPORTAIT LA SAVEUR
DU PAMPLEMOUSSE A L'EAU 2002 - CREATION DE LA
GAZEUSE. BOISSON PERRIER FLUO
AUX GOUTS
PARTICULIERS (MENTHE
POIVREE, CITRON-

GENIEVRE, CE

CANETTE &=

wBCE

)
PERRIER GINGEMBRE
(GINGER) : UNE EDITION
SPECIALE QUI

INCORPORAIT LA SAVEUR
DU GINGEMBRE A L'EAU
GAZEUSE.

PERRIER FRAISE
(STRAWBERRY) : UNE
VERSION AVEC UNE
TOUCHE DE  FRAISE
POUR UNE EXPERIENCE
FRUITEE.




HHIER ANGIENNE COLLABORATION

ANDY WARHOL (1983) errigp

METTRE EN AVANT LE LIEN ENTRE L'ART ET
LA BOISSON PETILLANTE.

STREET ART (2014) : ARTISTES TELS QUE JONONE,
KOBRA ET L'ATLAS ONT CONTRIBUE A CES
COLLABORATIONS.

DALI (1983) : EN 1983, AJOUTE JEAN-PAUL GAULTIER (2015) : PUBLICITE METTANT EN
UNE TOUCHE  ARTISTIQUE SCENE DES MANNEQUINS PORTANT DES VETEMENTS
DISTINCTIVE A LA MARQUE. INSPIRES PAR LES BULLES DE PERRIER,

PERRIER X DITA VON
TEESE - PAPARAZZl - CANETTES PERRIER

EDITION LIMITEE 2010 X JUAN TRAVIESO

=S o = 2 E K 'R
MURAKAMI (2020) : EN 2020 : STYLE DISTINCTIF ET ﬁi @% i‘y
COLORE. = 5




PERRIER  Aurres coLLAgorATION

. L'IMPORTANCE DE
CES COLLABORATIONS ILLUSTRENT COMMENT DEUX ENTREPRISES DE SECTEURS DIFFERENTS

S L'HYDRATATION

PEUVENT S'ASSOCIER POUR OFFRIR UNE VALEUR AJOUTEE A LEURS CLIENTS ET RENFORCER

LEUR POSITION SUR LE MARCHE. ELLE MONTRE EGALEMENT L'IMPORTANCE CROISSANTE DE

LA PERSONNALISATION ET DE L'ENGAGEMENT CLIENT DANS L'EXPERIENCE DE VENTE AU DESIGN ELEGANT ET

DETAIL. COLORE
METTRE DE FUSION UNIQUE ENTRE LE MONDE DE
L'INTERACTION LA MODE ET CELUI DE L'EAU MINERALE

CREER SES PLAYLIST 4

Q 3
ped ne bl
EDITION LIMITEE 2015
L'AVENTURE ET
. FIABILITE L'EXCITATION
FIDELITE ASPECT LUDIQUE A
SPORTS EXTREMES
st avaable m, ['_-;oIDro
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PERRIER Priupe sTarck

PHILIPPE STARCK EST UN DESIGNER FRANCAIS

RENOMME, NE LE 18 JANVIER 1949

A PARIS. IL EST CELEBRE POUR SON APPROCHE
ECLECTIQUE ET SON STYLE AVANT-GARDISTE DANS
LE DOMAINE DU DESIGN INDUSTRIEL, DE
L'ARCHITECTURE D'INTERIEUR ET DU DESIGN DE
PRODUITS.

OEUVRES EMBLEMATIQUE :

LA CHAISE LOUIS GHOST  PRESSE-AGRUMES JUICY SALIF
POUR KARTELL,

STARCK EST CONNU POUR SON
APPROCHE NOVATRICE DU DESIGN, QUI
REPOUSSE SOUVENT LES LIMITES DE
LA CONCEPTION TRADITIONNELLE. IL
COMBINE DES ELEMENTS  DE
FONCTIONNALITE, DE DURABILITE ET
DE STYLE DANS SES CREATIONS,
CREANT AINS| DES CEUVRES UNIQUES
ET RECONNAISSABLES.

STARCK A ETE L'UN DES PREMIERS DESIGNERS A
METTRE EN AVANT LA DURABILITE ET L'ECOLOGIE
DANS SON TRAVAIL. IL A SOUVENT UTILISE DES
MATERIAUX RECYCLES ET A CHERCHE A REDUIRE
L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL DE SES CREATIONS,
CETTE SENSIBILITE ECOLOGIQUE EST DEVENUE
UNE CARACTERISTIQUE IMPORTANTE DE SON
APPROCHE DU DESIGN.

UNE AUTRE FACETTE IMPORTANTE DE SON TRAVAIL
EST SON ENGAGEMENT EN FAVEUR DU DESIGN
DEMOCRATIQUE. STARCK CROIT QUE LE DESIGN DE
QUALITE DEVRAIT ETRE ACCESSIBLE A TOUS, PAS
SEULEMENT A UNE ELITE FORTUNEE. AINSI, IL A
TRAVAILLE SUR DES PROJETS VISANT A RENDRE LE
DESIGN ABORDABLE ET A LE RENDRE DISPONIBLE
AU GRAND PUBLIC.




PERRIER .2 coLLaoraTioN

STARCK, A APPORTE SON
ESTHETIQUE NOVATRICE ET
AVANT-GARDISTE A LA
CONCEPTION DES BOUTEILLES
PERRIER. SON  APPROCHE
ARTISTIQUE A PERMIS DE
CREER DES DESIGNS UNIQUES
ET RECONNAISSABLES QUI SE
DISTINGUENT DANS L'UNIVERS
DES BOISSONS GAZEUSES.

DANS SES COLLABORATIONS AVEC PERRIER, STARCK A CHERCHE A
MARIER L'ELEGANCE DU DESIGN AVEC LA FONCTIONNALITE
NECESSAIRE POUR UNE BOUTEILLE D'EAU PETILLANTE. LES
BOUTEILLES CONCUES PAR STARCK POUR PERRIER SONT A LA FOIS
ESTHETIQUES ET PRATIQUES, OFFRANT UNE EXPERIENCE

UTILISATEUR AGREABLE.

LA BOUTEILLE EST CONCUE DE
MANIERE A ETRE FACILE A
MANIPULER ET A VERSER, TOUT EN
CONSERVANT SON  ESTHETIQUE

ELEGANTE.

FORME ORGANIQUE
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LA BOUTEILLE DE PERRIER CONCUE PAR PHILIPPE

STARCK REPRESENTE UNE FUSION REUSSIE
ENTRE L'ART, LA FONCTIONNALITE ET LA

MARQUE




PERRIER Lc.e

HANGAR H16 DE CANNES - MANDELIEU PAR COMTE&VOLLENWEIDER

"UN HANGAR IMAGINE COMME UN ECRIN"

LES HANGARS DOIVENT S’ADAPTER AUX
BESOINS DES AVIONS, DU PERSONNEL
ET DES HOMMES D'AFFAIRES.

AV AVAVAVAT AVAVATIATATA AT
A ATAAA AT

ATAVAVAVAY
%, v, Wm L'AEROPORT CANNES MANDELIEU ACCUEIL
M LTS WARA T EVENEMENTS COMME :

! T 23 SN e FILMS, CLIPS, PUBS, SHOOTING A

CANNES

e MANIFESTATION, SOIREE DE GALA,
CONVENTION, LANCEMENT DE
PRODUIT...

UNE FACADE ELEGANTE QUI
ALTERNE BOIS, BETON ET
VERRE TRAVAILLE COMME UN
DIAMANT

| t@ - 3

DIFFERENTS

REFFLET

- Antibes
, CANNES

DES LIGNES PURES ET UNE SIMPLICITE

MIXE DU BOIS, DU BETON ET SURTOUT UNE
PAROI DE VERRE TRAVAILLEE AVEC UN
EFFET DIAMANT GRACE A DES FORMES
TRIANGULAIRES ET PYRAMIDALES

LE BOIS CAR LES RELATIONS RADIOS ENTRE LE PILOTE ET
LA TOUR DE CONTROLE NE DOIVENT PAS ETRE
BROUILLEES

HANGAR

H16




PERRIER Lc.e

HANGAR H16 DE CANNES - MANDELIEU

SAINT-TROPEZ MANDELIEU

DONNEES TECHNIQUES

VOLUME ZONE AVIONABLE : 2 856 M2

HAUTEUR SOUS POUTRE : 9.50M

PUISSANCE ELECTRIQUE : 36 KVA PRISES 380/220 V
ECLAIRAGE MULTIZONES

TEMPS D'OUVERTURE COMPLETE D'UNE PORTE : 130

POINTS DEAU : 7 : N
WIFI SPOTS : 5 o

NICH
MONACO

1 SALLE DE STOCKAGE 100 M2 RDC COTE NORD
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LE H16 MESURE 12 METRES DE HAUT, 96 METRES DE LONG ET 36 METRES DE LARGE.

MAITRE D'OUVRAGE : SA AEROPORT NICE-COTE-D'AZUR.
SITE ;: AEROPORT DE CANNES-MANDELIEU.
LIVRAISON (PREMIERE PHASE) : MAI 2013.

DUREE DU CHANTIER : 12 MOIS.

EQUIPE DE MAITRISE D'CEUVRE :

COMTE & VOLLENWEIDER / GINGER SUDEQUIP.
SURFACE (H15, H16, H17) : 10 250 M2 SHON.
MONTANT DES TRAVAUX H 16

- AIRES AERONAUTIQUES (6000 M2) : 821 000 € HT.
- BUREAUX (920 M2) + HANGAR (3486 M2) :

4362 000 € HT.
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PERRIER tcs s

A RETENIR DE LA COLLABORATION ENTRE PERRIER ET STARCK: EPU RE
e FORME EPURE / MINIMALSTE /ORGANIQUE

OBJECTIF DE LA MARQUE : DYNAMISME

e FESTIF / ELEGANTV/ SEXY

ROBJECTIF DU LIEU :

e ELEGANCE / REFFLET ELEGANCE

PROBLEMATIQUE :

COMMENT FAIRE COLLABORER DEUX DOMAINES DIFFERENTS DANS UN MEME STAND, TOUT EN ALLIANT L’ELEGANCE, DU
DYNAMISME POUR QUE CELA SOIT FONCTIONNELLE ?
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STARCK

{ RECHERCHE




PERRIER Vooosoaro

DYNAMISME
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LUMIERE
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PERRIER Vooosoaro

JOUER SUR LA LIGNE

EXPERIENCE LUDIQUE EFFET DE REFFLET




PERRIER ~xe 1: STRUCTURES

FORME DE LA BOUTEILLE

REPRESENTATION A LA MANIERE DE
STACK

STARCK S'EST INSPIRE DE LA BOUTEILLE
PERRIER POUR EN FARE UNE
REPRESENTATION SIMPLIFIER

REFERENGE AU LIEU

ASSEMBLEMENT DE LIGNE EN FORME
DE BOUTEILLE

EXPERIENGE MOUVEMENT CIRCULAIRE é i ' 8
COMME LA BOUTEILLE @ § >

MOUVEMENT DE PLUS EN PLUS SIMPLIFIER




PERRIER ~xe 1: STRUCTURES

FORME DU STAND

A PARTIR DES FORMES SIMPLIFIER DE LA BOUTEILLE, PLAN VUE DE HAUT
CELA PEUT SE TRANSFORMER EN PLUSIEURS FORMES DE STAND
RECHERCHE SUR LA DEAMBULATION

REF : LA MATIERE DU TEEMPS DE RICHARD SERRA

NOUS POUVONS DISTINGUER TROIS ZONES K
O @a 9 . >
T &



https://es.wikipedia.org/wiki/Richard_Serra

PERRIER A 2:EsTHETIOUE

EFFET DE LUMIERE

DIFFERENT TYPES D'ECLAIRAGES LUMEERE ARTIFICIELLE  RECHERCHE SUR LA LUMIERE ET L'OMBRE
LUMIERE NATURELLE

VUE DE HAUT VUE DE COTE

SUR LE LIEU D'IMPLANTATION DU STAND, IL Y A DEJA
DES EFFETS DE LUMIERE GRAGE AU VERRE

PROJECTION

OFUVRE D'ART DE NELSON MANDELA VUE DU DESSOUS VUE INTERIEUR




PERRIER A 2:EsTHETIOUE

JEU DE MIROIR

==
") METTRE UN OBJET OU UN ESPACE w

RECOUVERT DE MIROIR POIR

_h- DONNER UNE IMPRESSION D'INFIN Wﬁ REF : MUSEE DE L'ILLUSION

PROJECTION DE
LUMIERE EN
MOUVEMENT

JEU LUDIQUE

JOUER AVEC OMBREE T LUMIERE

CHGANGEMENT DE PROPORTION / |

ENTRE OBJET ET HUMAIN




PERRIER A 3: FNTION USAGER

ZONE 1: ESPACE DE VENTE DEGUSTATION

— IDEE 1

= 70NE DE VENTE CIRCULAIRE POUR MIEUX FACILITE
LA VISIBILITE AU VISITEUR

B
- SERVICE DANS UN VERRE OU CANETTE,
BOUTEILLE EN PLASTIQUE
PROPOSITION DE DISTRIBUTION i

UL

B e ]

|
-

REF : MIPIM DE CAN

EST CE QUE LES VISITEURS DOIVENT RESTER DEBOUT
OU ETRE ASSIS

INSPIRATION (PARFUMERIE] : CONCU PAR
HARVEY & JOHN

IDEE3

IDEE 2




PERRIER A 3: FNTION USAGER

ZONE 2 : UNIVERS PERRIER CFESTIF)
PROJECTION AU SOL

PERRIER EST DANS UN ESPRIT FESTIF

AL'ORIGINE PERRIER EST UNE BOISSON MEDICINALE ,
ALORS IL PEUT Y AVOIR UN ARBRE POUR LE COTE
NATURE QUI PEUT INTERAGIR AVEC LES VISITEURS

CELA PEUT AVOIR UN BUT LUDIQUE RENSEIGNER
L'ORIGINE ET L'HISTOIRE DE PERRIER

OBJECTIF : IMMERSION DANS LA ZONE

IMMERSION PAR LES BOUTEILLES DE PERRIER, AU
PLAFOND AVEC UN EFFET DE LUMIERE

ENFANT

METTRE DES ECRANS POUR PASSER DES
VIDEO EXPLICATIVE DE L'ORIGINE DE
PERRIER, LA FABRIICATION

JEU DE LUMIERE DERRIERE LES BOUTEILLE VIDE




PERRIER A 3: FNTION USAGER

ZONE 3 : UNIVERS STARCK (MINIMALISTE)

. 3 1--‘-'——--—'--.——_:—
CETTE ZONE EST DANS LE BUT DE DECOUVRIR L'UNIVERS ECRAN INTERACTIF
DE STARCK A TRAVERS PERRIER QUI PERMET DE SE VOIR ET POUVOIR
PERSONNALISER SA BOUTEILLE ‘
POUR RENDRE UN COTE LUDIQUE A CETTE ZONE ON PEUT \ ASSISE POTENTIEL
IMAGINE PERSONNALISER LES BOUTEILLE PERRIER NN FAIT DE LIGNE
. | BESOIN D'UNE ASSISE ?
| J
IMPRESSION ~ DE  LETIQUETTE !

PERSONNALISER E

RESERVE DE BOUTEILLE:

MAIS AUSSI COMPLETEMENT A PART
DANS UNE ZONE INACCESSIBLE AU
VISITEUR

MAIS EN AYANT UNE FACADE
EXTERIEUR  GRAPHIQUEMENT  EN
RACCORDS AVEC PERRIER X STARCK

RESERVE VISIBLE

DISPOSITION MURALE

POSSIBILITE DE FAIRE COMME UNE FONTAINE OU AUSSI UNE RESERVE A L'INTEREUR
METTRE DES BOUTEILLE DE PERRIER DE L'ESPACE DE VENTE -
VIDE EN PLASTIQUE, CANNETTE ET VERREA DISPOSITION
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PERRIER concept

LES OBJECTIFS ATTENDUS POUR LA CONCEPTION DU
STAND ENTRE PERRIER ET STARCK SONT DE CREER UN
ESPACE DISTINCTIF ET MEMORABLE, ANNONCANT
EFFICACEMENT LE NOUVEAU PRODUIT, DYNAMISER
L'ESPACE DU H16, REFLETER L'IDENTITE DE LA MARQUE
ET DU PRODUIT

||

SUITE A CES OBJECTIFS IL AETE
MIS EN PLACE PLUSIEURS
ESPACES :

» L'ESPACE DE VENTE

e L'ESPACE D'INFORMATION (DE
VISITE)

e |'ESPACE DE DEGUSTATION

L'ESPACE DE STOCKAGE /
RESERVE




PERRIER conceer

LE DEROULEMENT DU STAND SE PASSE UN PEU COMME DANS UN MUSEE : DANS UN PREMIER TEMPS, NOUS FAISONS UNE VISITE POUR PRENDRE
CONNAISSANCE DES INFORMATIONS ET POUR COMPRENDRE SON ORIGINE. PAR LA SUITE, NOUS PRENONS CONNAISSANCE DE L'CEUVRE (LE PRODUIT) ET
ENFIN, NOUS POUVONS L'ACHETER (LE DEGUSTER).

LE CLIENT ENTRE DANS LE STAND ET A
LE CHOIX SOIT DE DEGUSTER LA
BOISSON, SOIT DE COMMENCER
DIRECTEMENT LA VISITE.

ENSUITE, IL PASSE A LA VISITE, PREND
CONNAISSANCE DE L'ORIGINE DE LA
MARQUE ET DE LA COLLABORATION.

PAR LA SUITE, APRES AVOIR FAIT LA
VISITE, LE CLIENT A LE CHOIX SOIT
D'ACHETER LA BOISSON, SOIT DE LA
DEGUSTER EN SINSTALLANT SUR LES
ASSISES.




LORSQUE LE CLIENT ENTRE, IL Y A UN ILOT
CENTRAL POUR ACCUEILLIR LA CL
ET POUR SERVIR LA BOIS:

ION | Community Edition




otion | community Edition




LE COIN DEGUSTATION EST UN MOMENT DE
PARTAGE, DE DETENTE ET DE
SAVOURATION, OU L'ON PEUT S'ASSEOIR
CONFORTABLEMENT SUR DES ASSISES
DANS LE STYLE DE STARCK.
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PERRI

produit materiaux dimension

n TABLEAUX TEGHNI QUE

classificati impressio
on n

couleurs

Plastique
et 62,5 X 66 CM, Ho4,5 MZ GRIS CLAIR (RAL
. M 7035)
aluminium
ceramique 30X30Ccm MO Nnoir
verre et L100X transparen
] H.30XP.10 M2 ¥ .
meétal t et noir
ocm
Bois vert
leger,PVC, 2M50X2M M1 '
orange

Plastique




PERRI

RESERVE

n TABLEAUX TEGHNI QUE

classificati impressio
on n

produit materiaux dimension couleurs

: ris
(MDF) ET METAL g

=
= -’L‘ BOIS 1850X40.5X40 Mo X marron et
- é AGGLOMERE

50X40X30 CM m3 X marron




CET EMPLACEMENT DANS LE HANGAR H16
PERMET UN JEU DE LUMIERE SUR LE
STAND. CEST POUR CELA QU'IL N'Y A PAS
DE PLAFOND. DE PLUS, LE SOL EST FAIT EN

CARRELAGE NOIR BRILLANT POUR
REFLETER LA LUMIERE QUI VIENTZDES
VITRAUX, AVEC DES COULEURS
ORANGE POUR RAPPELER g

1
COLLABORATION DE PERRIER ET sﬂzb@. i |
L7
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